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Notre engagement,
votre garantie.
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AGRI CONFIANCE, LA SIGNATURE DES COOPÉRATIVES S’AFFICHE DANS LES RAYONS

Agri Confiance : du champ à l’assiette, la signature des coopératives qui fédère les filières agricoles
Dans un contexte d’inquiétude ambiante, marqué par la crise de la vache folle, les OGM et dernièrement la grippe aviaire, les Français sont loin d’être sereins face à la sécurité des aliments ! L’enquête IPSOS/Agri Confiance (*) a ainsi révélé que près de 6 Français sur 10 sont inquiets des effets possibles des aliments sur leur santé. 

Les consommateurs recherchent un auto-contrôle accru de la part des différents acteurs de la chaîne alimentaire et la délivrance d’informations précises. Ainsi 95% des Français aimeraitent identifier, grâce à un logo, des produits d’origine agricole, respectant traçabilité, sécurité et environnement  (*).

Derrière chaque consommateur se cache un citoyen. Ceci est confirmé par l ‘enquête qui révèle que 96% des Français sont intéressés de savoir si l’exploitant agricole qui a produit l’aliment respecte l’environnement et la nature (*).

C’est dans cette démarche que s’inscrit la mise en place d’Agri Confiance, la signature collective des coopératives agricoles. Signe clair de réassurance et de sécurité, qualité et traçabilité pour les clients et les consommateurs, il s’affiche désormais sur une dizaine de produits, répartis dans la majorité des rayons de la grande distribution. 

(*)« Enquête IPSOS / Agri Confiance», réalisée les 19 et 20 mai 2006, auprès d’un échantillon de 1016 personnes, représentatif de la population française âgée de 15 ans et plus, interrogées par téléphone

I ) Agri Confiance : du champ à l’assiette, la signature des coopératives qui fédère les filières agricoles

L’association Agri Confiance a été créée en 2002 pour organiser et déployer l’action engendrée par les Coopératives agricoles françaises (Coop de France) dans le domaine du management de la qualité et de l’environnement.

	

	Pour rappel, Coop de France, c’est :

	· 3200 entreprises coopératives de transformation et de mise en marché

	· 77 milliards de chiffre d’affaires avec leurs filiales

	· Des marques nationales et internationales : Delpeyrat, Monfort, Florette, Francine, Croq’salade, Candia, Le Rustique, Riches Monts, Yoplait, Régilait... 

	· 9 exploitations agricoles sur 10 sont sociétaires d’une coopérative

	


Agri Confiance : la signature qui réalise le lien entre l’homme, le territoire et le produit

Agri Confiance apporte une réponse aux préoccupations des transformateurs, des distributeurs et bien sûr des consommateurs, dans le domaine de la qualité des produits, la sécurité des aliments, la traçabilité et la maîtrise des impacts environnementaux au travers d’un système de management contractuel. 

Ce référentiel s’inscrit dans une approche responsable et durable.

Sur quelles normes cette démarche produit s’appuie-t-elle ?

Cette signature s’appuie sur les certifications d’entreprise selon les normes NF V01-005 et NF V01-007 pour le champ d’application de la production agricole et de la collecte. En ce qui concerne les installations de collecte, transformation, conditionnement et de stockage, elles s’appuient sur les normes internationales ISO 9001 et 14001.

Ainsi, la signature Agri Confiance apporte la confiance tout au long de la filière grâce à une organisation humaine qui, à tout moment, prouve sa capacité à satisfaire de façon régulière les exigences des clients et des consommateurs. 

La démarche représente aujourd’hui :

· Plus de 130 coopératives certifiées

· Une quinzaine de filières agricoles concernées (vin, céréales, lait, fruits et légumes, volaille...)

· Plus de 30 000 agriculteurs engagés
La signature Agri Confiance investit la grande distribution !

La forte dynamique lancée en début d’année 2006 par l’association Agri Confiance se traduit par un nombre croissant d’entreprises coopératives, s’engageant sur une communication produit. 

C’est donc une nouvelle étape de franchie avec l’apposition de la signature sur les produits directement commercialisés en linéaire et visibles par les consommateurs.

En phase avec cette actualité forte, Agri Confiance sera au Salon International de l’Agriculture pour faire connaître et reconnaître la démarche et présenter l’ensemble de ses produits griffés.

II) Agri Confiance présent au SIA 2007, pour la première fois 

Le Salon International de l’Agriculture ouvrira ses portes du 3 au 11 mars prochain. L’association Agri Confiance disposera d’un stand sur le pôle Produits et Nature/Vie, Hall 3 allée G stand 4.

L’association mettra à l’honneur une région française, chaque jour, et proposera des animations et des dégustations spécifiques pour le grand public et les professionnels.

Ces régions seront mises en lumière par plusieurs coopératives certifiées dont les représentants auront à cœur de présenter comment ils ont intégré la démarche Agri Confiance dans leur mode de production et dans leur stratégie produit.

2007, avec pour point d’orgue le Salon International de l’Agriculture, sera donc l’année de la montée en puissance de la signature, identifiée désormais par les distributeurs mais aussi par les consommateurs.

III) Scoop : les nouveaux produits signés Agri Confiance

La signature Agri Confiance sur les produits est promise à un bel avenir !  Ainsi, après les foies gras Montfort-Euralis dès 2005, les entreprises coopératives telles que les caves Uni-Médoc et du Marmandais, Delpeyrat (magret cru) Val Nantais (mâche), France Endive et Aqualande (truite O’Vive) proposent d’ores et déjà aux consommateurs des produits signés Agri Confiance. Cette signature est matérialisée par un logo facilement identifiable et à la base line éloquente « Notre engagement, votre garantie ».
À partir du début de mois d’avril et à l’occasion de la semaine du développement durable (1er au 7 avril 2007), Sodiaal, 1er groupe coopératif laitier français (Riches Monts, Le Rustique, Candia, et en partenariat : Yoplait et Régilait...) lance une grande opération baptisée « l’engagement durable des producteurs Sodiaal ». 

À cette occasion, 4 millions de leaflets, où figurera pour la première fois la signature collective Agri Confiance, seront mis en circulation (1,5 million de leaflets « in pack » et 2,5 millions encartés dans la presse féminine et TV), pour accompagner la campagne promotionnelle du lait Candia.

Sodiaal, certifiée depuis 7 ans et soucieuse des vives préoccupations de ses consommateurs en matière de sécurité des aliments annonce ainsi sa volonté de mettre en avant les efforts de ses producteurs en matière de qualité et de traçabilité. 

C’est une première étape avant l’utilisation du logo Agri Confiance directement sur les bouteilles et les briques de lait Candia, prévue pour les mois prochains.

	SODIAAL en quelques chiffres (2005) :

	· 10 700 producteurs dans 62 départements

	· 2,3 milliards de litres de lait collectés

	· 3 800 collaborateurs 

	· 2 milliards de CA



Avec ces produits griffés, la signature Agri Confiance investit déjà les rayons frais, fruits et légumes et vins et spiritueux. D’autres produits siglés sont à venir, couvrant ainsi davantage de filières agricoles et agroalimentaires et soulignant l’intérêt des entreprises coopératives pour cette démarche multifilière unique.

Mettons de la confiance dans l’assiette du consommateur ! 

En mettant en avant l’organisation éthique et durable des coopératives, Agri Confiance se veut être la première signature équitable et citoyenne de l’agro alimentaire, avec au coeur de sa démarche : l’agriculteur. 
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